Приложение к приказу

от___________________

№___________________

ПОЛОЖЕНИЕ 

Общие положения

1.1. Положение о конкурсе по продвижению ОмГПУ на рынке образовательных услуг определяет условия и порядок проведения конкурса. 

1.2. Организатор конкурса: федеральное государственное бюджетное образовательное учреждение высшего профессионального образования «Омский государственный педагогический университет».

1.3. Цель конкурса: продвижение вуза, создание позитивного имиджа, формирование брэнда вуза как производителя высококачественных, исключительных образовательных услуг.

1.4. Задачи конкурса: построение имиджа университета (разработка и совершенствование символики вуза, создание рекламно-представительской продукции, содержащей информацию о нем, и т. п.); создание книг, буклетов, брошюр и т. п., содержащих информацию об истории университета, выдающихся людях, работающих или работавших в нем, и основных этапах развития вуза и т. п.); обеспечение информации для WEB-сайта ОмГПУ; разработка дизайна и создание носителей рекламно-представительской информации; формирование установки на престижность и почётность участия студента во внеаудиторной жизни вуза; создание системы морального и материального поощрения студентов за полученные результаты.

1.5. В конкурсе могут принимать участие студенты ОмГПУ, обладающие креативным мышлением, неравнодушные, творческие личности, а также все, кто может внести свой вклад в разработку комплексной системы по продвижению ОмГПУ на рынке образовательных услуг.

1.6. Положение о конкурсе и форма заявки могут быть предоставлены участникам конкурса по запросу.

1.7. Все представленные на конкурс работы не должны противоречить действующему законодательству Российской Федерации и условиям настоящего Положения.

Условия конкурса

2.1. Конкурс проводится в 2 этапа. 

1 этап - конкурсный отбор материалов:

- регистрация заявок участников на участие в конкурсе (до 7.12.12 г.); 

- прием работ в печатном и электронном виде (20.11.12 - 17.12.12 гг.); 

- оценка работ экспертной комиссией конкурса; 

- определение победителей конкурса. 

2 этап - представление работ-победителей (24.12.12 г.)

2.2. Участникам необходимо разработать дизайн-концепцию оформления следующих рекламных материалов:

- лифлет с общей информацией о вузе;

- макет лифлетов по факультетам;

- лифлет, специализированный для конкретных целевых аудиторий: для абитуриентов /первокурсников/ аспирантов и др.;

- лифлет по дополнительным образовательным услугам вуза (например, информирующий о подготовительных курсах или о вузовском Центре обучения иностранным языкам и т. д.);

- билборд.

2.3. В представленном рекламном материале должны быть отражены:

- плюсы педагогического образования (профессиональная работа с людьми, возможность трудоустройства по специальности, работа в бюджетных организациях, и т.п.);

- запросы потребителя образовательных услуг (абитуриентов и их родителей) в интересующей их информации.

2.4. Рекламные материалы должны содержать символику ОмГПУ. Рекламная информация должна быть универсальной, легко дополняемой, креативная форма представления приветствуется.

2.5. Материалы, представляемые на конкурс, должны соответствовать единым рекомендациям по разработке и содержанию.
2.6. Материалы должны быть переданы в оргкомитет конкурса в следующем виде:
•в электронном виде (текстовый файл формата Microsoft Word);

•в распечатанном виде (распечатка на бумаге формата А4).
Графические материалы, сопровождающие текст (иллюстрации, схемы и т. д.), должны быть представлены в виде отдельных файлов любых распространенных графических форматов.

2.7. Количество работ, представляемых на конкурс одним участником, не ограничивается. 

2.8. Представленные на конкурс материалы не рецензируются и возврату не подлежат.

2.9. Победители конкурса определяются экспертной комиссией при подведении итогов конкурса. Все победители получают дипломы и призы. 

Критерии отбора

3.1. Конкурсный отбор проектов и рекламных идей осуществляет конкурсная комиссия, состоящая из экспертов в области инновационной деятельности, маркетинга, рекламы, других авторитетных специалистов, а также партнеров конкурса.

3.2. Оценка конкурсных работ осуществляется по следующим критериям:

- оригинальность идеи;

-полноценность представленного проекта (разработка, производство, размещение, бюджет);

- точность позиционирования для целевой аудитории;

- качество/профессионализм технического исполнения;

- цветовые и графические решения;

- убедительность и сила воздействия продукта.

3.3. Конкурсная комиссия подводит итоги конкурса не позднее 22.12.12 г.

При несоблюдении данных требований оргкомитет оставляет за собой право не рассматривать работу на заседании конкурсной комиссии. Предоставление работ на конкурс означает согласие с условиями организации и проведения конкурса. 
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